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GRUPPO FERROVIE DELLO STATO

'UN! ; ETTACOLO DI COMUNICAZION

(A

ﬁ CI_iente: COCA COLA




VIVI i« LATO COCA-COLA peua VITA
NELLA STAZIONE o1 MILANO CENTRALE

una CAMPAGNA PUBBLICITARIA
COINVOLGENTE e EMOZIONANTE

DESTINATA » LASCIARE un SEGNO ne MODO b1 FARE COMUNICAZIONE

+EVENTO COCA-COLA £ UNICO w ITaLIA
per 'IMPORTANZA pe IMPTANTO
eer LUTILIZZO of TECNOLOGIE INNOVATIVE
.o EFFETTI SCENICI



VIVI i« LATO COCA-COLA peua VITA
NELLA STAZIONE o1 MILANO CENTRALE

COCA-COLA Ha DECIso or STUPIRE 1. suo puBBLICO
con un‘OPERAZIONE PUBBLICITARIA SENZA PRECEDENTI

GRAZIE :

. POSIZIONE pio SUGGESTIVA e ot MAGGIOR PRESTIGIO
peLia STAZIONE oi MILANO CENTRALE: tARCATA CENTRALE

ono SPETTACOLARE MOKE UP

peLLA BOTTIGLIA CONTUR COCA-COLA (8,5 X 3,8)
POSIZIONATO AL CENTRO peL’ARCATA

PROIEZIONI LASER COLORATE
che RIPRODUCONO Lo SPIRITO OTTIMISTICO b1 COCA-COLA



ARCATA CENTRALE




ARCATA CENTRALE
e VIDEOCOMUNICAZIONE
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ARCATA CENTRALE




ARCATA CENTRALE
e VIDEOCOMUNICAZIONE
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